
 

 

   

  
 
 

Grupo M&M establece una alianza  
comercial  con Grupo MC –  
Marketing Consultants Associated    
 
Para la realización de un estudio del  
consumidor que permita conocer las  
preferencias de los compradores potenciales 
de autos a base de combustibles alternativos 
en México. 

 

                                                                           

 
Objetivo: 

 
Obtener informaciones precisas para orientar 
las decisiones en cuanto a la penetración en  
nuevos mercados; lanzamiento de nuevos  
productos y/o servicios, optimizando los  
factores de éxito. Identificando Nichos  
Específicos de Mercado; Nuevos  
Consumidores y Tendencias.  

 
Metodología:                                                                                                                              
                                                                     
Como agencia de investigación de mercados 

establecida en México, Grupo M&M asesora 
a Grupo MC-Mercosur en la determinación 
del universo de estudio en tres importantes 
ciudades del país.  
 
A través del diseño de un cuestionario con 
diversas escalas de medición de actitudes, 
basándose en el Método de Escalamiento 
tipo Likert, con un buen balance de 
preguntas abiertas y cerradas.   

                                                                    
 A fin de mostrar gráficamente los                                                            
resultados obtenidos en la encuesta, se crea                                                                      
la tabla de captura para el procedimiento                                                                      
de codificación de los ítems y el envío de  
resultados vía internet.  

 
 

 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

    
 

 
La mercadotecnia actual representa una 
herramienta fundamental en la recopilación y 
análisis de la información, para transformarla en 
elemento clave para la toma de decisiones, que 
llevarán sus productos o servicios con éxito hasta 
sus consumidores. 

Grupo MYM integra un staff de profesionales en las 
áreas de Investigación social - cualitativa y 
cuantitativa, Publicidad, Diseño Gráfico, 
Mercadotecnia y Comunicación, capaces de crear 
las estrategias publicitarias que impulsarán sus 
productos o servicios a un sitio ganador en el 
mercado de los consumidores. 

 



 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

   

  

 

 


